Spis tresci

QAMEOTACN 5 565000 0 iy ismnissie s 00 s i O BT O RS BT B WA TS B 5678 IX

Psychologia spoteczna w Polsce . .......couiiriiiiii ittt it i e 1

PIZCOMOWA . cisic s o smums s as Gas s a0 2080555 S5 6T 55 5% & o iosn oy s aue o o5 8 50iomons i so 3

Wprowadzenie: O roli proceséw poznawczych w wyjasnianiu zjawisk spotecznych ........... 5
Edward Necka

Czeé¢ 1: WIEDZA | SADY O SWIECIE SPOLECZNYM

1.  Stereotypy i poznanie: poznawcze podstawy funkcjonowania stereotypéw . ...... 15
Marcin Bukowski, Marek Drogosz
1.1. Stereotypy jako efekt kategoryzacji ..........coovviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii, 16
1.2. DostepnoSC poznaweza STTCOYPOW ..o« s sis om e s 68 018 3565 e 8505 58 56 59,6 w0 i 51 18
1.3. Automatyczny dostep do wiedzy stereotypowej ..........c.ceiiiiiiiiiiiiinian... 19
1.4. Ograniczona automatycznos¢ stereotypizacji . . ... ovvvevniniinerineneennnaans 21
1.5. Wplyw stereotypOw na rozumowanie . ... ...covvvevernneenerrerennonranannnns 24
1.6. Kontrola stereotypizacji — personalizacja, cele indywidualne oraz narracje ............ 25
1.7. Paradoksalne efekty kontroli stereotypOw . .........cciiiiiiiiiiiiiiiiii e 29
1.8. Wplyw stereotypéw na zachowanie ............ccoiiiiiiiiiiiiiiiineniennanns 30
1.9, UWagI KOBCOWE oo mi505055 50058500 20080 50055558 5ier s ot mm ohm s o16000 loiw arissoseres 32
LIBeratona CYROWRING : < vimp wivwrewm s i 5% b5 3 88 § @B HIE S 9106 LI LHE 6 FE DH L5E TE 5 505e oas 33
2. Poznawcze Zrédta przekonan politycznych ............ ... i, 37
Matgorzata Kossowska
2.1. Co wiadomo na temat przekonan? . ...........ccciuiiiiiiiiiiiiiiiiiaa, 38
2.2. 0O potrzebie analizy formalnych aspektéw przekonar politycznych .................. 39
2.3. Osobowodéia przekonania polyene . ... sswssnsassunsswosss s aseaeessen-sees 40
24; Pomanied preekonania POIYCINE ... c.cevwemsnesmswssosmvapswseemsicsmissing 42
2.5. Motywowane poznanie spofeczne a przekonania polityczne . ...................... 44
2.6. Formalny model przekonar politycznych — préba integracji ....................... 46
2.7 Poziom nawyku mentalnego ...« v mumenroms i o a8 ®s Be R0 55 GEE R TSI B 47
2.8. Poziom predyspozycji 0sobowych . . ... ... i 49
2.9. Poziom elementarnych proceséw poznawezych ...........ccoiiiiiiiiiiiineeannn 50
LItEratiraiCYLOWAND .. « s oo 15 05 50008 005 01 05 S5 65950 6 105750 5,5, 081 Tt 0 54
3. Czy wyborca mysli? Poznawcze mechanizmy decyzji wyborczych . ............... 58

3.1,

3.2.
3.3.
3.4.
3.5.
3.6.

Sylwia Slifierz, Jan Markovi¢

Podejmowanie decyzji jako wynik oceny prawdopodobieristwa wyboru wiasciwego

KADOVOIEE it oovvs wows cunars evaromos Gh s wd s BEIRe 4 BEH A0S MEDERGE BIRTI DR BEDE 15 59
Ograniczona racjonalno$¢ a procesy decyzyjne . .........c.ceeeeeienuueneeeannnns 60
Podejmowanie decyzji w sytuacji pewnosci .............iiiiiiiiiiiiie i 63
Wplyw kontekstu zewnetrznego na podejmowanie decyzji . ...........coveveennnn. 66
Rola elementarnych proceséw poznawczych w podejmowaniu decyzji ............... 68
Przynaleznos¢ do okre$lonej kategorii jako przestanka wyboru ..................... 68



VI  spoteczne $ciezki poznania

3.7. Selekqja informadji wykorzystywanych do podjecia decyzji . .........cviiiiiiiiiiiian, 70
3.8. Decyzje jako rezultat zasad organizujacych percepcje ..o, 72
LICCTAUURE CYROWAINA, .o 5 555 555 45615 318 0 5191 9.6 6 000 3405 $.0, £7010 01605006 7 o) 010 010 200 w01 0307 301 s 520 @705 3 ot 73
Komentarz: Problemy z wiedzg o Swiecie spofecznym ............................ 76
Wiestaw tukaszewski
LICOTAUTY CVIOWANIA 5. 515 500 5 5.9 ¢ 50 58 510 45 8 V&S0 Bik's 30 oickon 1 et ver oo St o oo o i o 82
Cze$¢€ 2: OCENA SPOLECZNA
4. Poznawczy wymiar réznic kulturowych w spostrzeganiu spotecznym ............ 87
Mafgorzata Kafaska
8.1: KultUry = 2y S0 U QK SIBTOZNIG - s vo o on.1 ovsionssians s o583 6 o Lk .15 8 o s .48 6 oo B 8 88
4.2. Roznice kulturowe w spostrzeganiu spofecznym . .........coiiiiiiiiieeniinnennn 90
4.2.1. Wiloskowanie: 0. CBANAE ZZATNOWN! . < ws < i ors & s 515 i & i i & s 66k #5605 8% 8705 6 180 5 90
4.2.2. Opisywanieislehle 1MV 5: 56562 o555 55 5 95 578 5.8 vrevs twtet 0o e o1 Setie wforia w3 & totin 3 et i o 91
4.2.3./0dbieranie KoOmUNKEIOW,  o: oo 5505556 35§ 570§ @5 9063 59 5 0 66§ W0 01606 458 8 58 500§ 010 8 92
4.3. Roéznice w zakresie preferencji czy mozliwosci? .. .......ciiiiiiiiiiii i 93
4.3.1. Pierwsza perspektywa: kultury spoteczenistw, kultury wartosci, kultury przekonart . . ........ 93
432, Kulwowe: makro-mikio s c.cwismsmos 5 em s 9es s 55 58555058 58 505955906 5 96
4.3 3..DYugaiperspeltyWa: KURUIY UMWSRY « ..o e ai o isis isis wus & s 58 5 & 06 5760 & 508 68 e /o o 97
834 ATIYDUCIE DRZVCENIN 55 vig: s . s 55008 5 5 5 4 5o o S iR o0 5 L8 AR a8 i R bR 1 5 G 98
B35 I0IYK cvros misa o u st s 50 65 05 0 5 I AL S 4 ST 05 '8 i emere Tanei e Yok o e ok e oo Soke: & 99
4.3.6. Tre$¢ reprezentacji POZNAWCZYCh . ... v v e vt ittt it ittt ee et eaananns 100
A.3.7. SHICDOINGWEIR .« o5 s oo inis w6 595 5 515 5 558 516 5 QTAI6 1658 606 5 579 8700 06 6 05 BTG By 8 916 100
BB B VIWEGE: '« 05 inermriec s wisiie v oo amosis %) S 6008 8 TS 47 19 TS 4L SR DS i e N RS TR R % 101
4.4, Kulturowa determinacja preferencji czy mozliwosci? ...........c.ccoiiiiiiiiin.. 103
4.5. Integracja perspektyw: kultury wychowania ............. ...ttt 105
B0 KUY OOIWIDOIUY oo it ot omiine s constors oo o e e ok et o oy e s e oo ke 106
AT KUY W DTOKINICR. o oo weini i o s b oo o s e i oo B S B S G LS 108
RICRratOra CYBOWANA . o vix oo imioisd 95 & 054500105 T8 SRS 505 T3 P96 MAET 503 583 6048 58 50 T0e B 109
5. 0 réznicach indywidualnych w trafnosci spostrzegania i oceniania ludzi. ... ... .. 112
Magdalena Smieja
Ol IIVIOUA OCONY, < iis oo i s mviossmis oo sl s ininss o s i dieors o 08 618 @0 B AR BT D558 113
5.2. Ocenlajacyii jego umiejetnosal . .. .« vvsmiinedsmmssimssns 9w FI TR eI HE S 115
S 2.1 WRNOBNICID SDOVBCEND s ovivisiosiaisiiniono vonssin o 5 oo o008 85 Sk AT001 s R e 115
5:2.2. WraZlwoSE IRCTDOISONANIB . 5 56 o5 .35 55591 0.8 axabieion io557914 i 1HohS aca ke wreaer ave oo Sazoasioce 116
53. TaMoSC oenianiaa Plet SBAZIRYO. ..« u.« i v s visuis 506 508 60 5w s oes s 5% 119
5.4. Trafnos¢ oceniania a 0s0bowos¢ s@dziego ... .......vviiiiiiiiiiiiiiieeiann. 120
5.5. ‘Oceniany; czyli WiaSawosSdl obI6ktl .. s smvscs0 i wsmvssenrsmimmensswesvamonss 122
50, £ POTSPEKIYWY POZNAWEZES 0100051006505 0505500 o 0314 8 s it o b ot 124
5.6.:1. KategoryZOWNIO! =« smies o 305 016 555 5 sbioiy 085 6 009 9655 5 WTTY 8 B8 wieate siov 3 wrmeis o 124
5.6.2. Rola obcigzenia poznawczego w ocenianiu ludzi ..., 126

LICCTARUIR OYNOWANG 5o 500551510515 510 5.5 61059 51615505 8155 5 4001 4050 4101 41606070181 0 1070 e e s o 128



umyst spoteczny VI

Komentarz: Jaki zegarek dla $lepca? Wyznaczniki trafnosci spostrzegania oséb i kulturowe

uwarunkowania percepgji interpersonalnej ................ ... o il 131
Andrzej Szmajke

LICERALURS CYEOWAND & 50 o 55 05 5% 00 ¥isio 00050 5856 155,095 65000 80600900 5L R0 B B 0 500 3 0 138

Czes¢ 3: WPLYW SPOLECZNY

6. Poznawcze uwarunkowania wptywu spofecznego ...................oovun... 141
Stawomir Spiewak

6.1. Jedna technika, wiele wyjasnien . ... ... ...ttt i i e 143

6.2. Wiele technik, jedno wyjasnienie ......... ...ttt 145

63 UNYSIDOZa UWAGH ...« < iiiciaimnin s s bins e s SEa oo s b R S SaE e Sas o s 146

64, UNWSEUIEOW « :nswsas comams smimes smass s Ram ey s REabsm b aess 5 S Usesms 147

6.5. Umyst wydrenowany . ........c..iiiiiiiiiietiieieiiie i 148

6:6. UmYSIWYBRY ZIUWIN . v cic i i oieivfoiis ionmsion oot ook oiine rioneier st oy shez Sisioos 150

6.7 UmYSESDOIBEZIY . o i ivv oo w050 05m w50 ahirn.on 675 v i i 1 5 80 B o g 152

LICEPRCUTS CYEOWANG < o v v vm inind 059 96 5156 58§18 050 5 AP B E81HAE 98 B S E A9 W00 EE R 6T E 155

7. Kiedy idziemy za gtosem wigkszosci... O wplywie sondazy przedwyborczych na wyniki

SONRMOENIE . s o s 50 i el A R 3  0 0 o 3  R 0 157
Andrzej Wieczorkowski, Malgorzata Kossowska
7.1. Czy sondaze przedwyborcze rzezywiscie ksztaftujg nasze wybory? .................... 158
¥:2.. Kiedy efekt wiekszodd Zachot2l? «vxvsnsmsmssasmsmsavshsnsnss@seibsssinvess 159
1.3. .Jak wyjasni€ efekt WieksSZ0Sa?Y ... vcov v rwsmsawrsviamasmsicseesidvmsavaisn e 162
T3 WPINW SDICCII: '« § wrorin s o5 59 53 B S mEE S SET 818 CRUS HEEE I Gy SR Esw i RITE D a0, 55 162
7.3.2. Charalderystyld OSODOWE 5 55w 556 ¢4 € 56 65 008 3 R 410:5 610 5.9 808 55 88 §/84 8516 5 Soa0 310 575 163
73.3: Teoria formutowania SAAOW SPOIRCIINCN, .« «uv oo v a o isiaisites oo osio s o sss v aiases 164
T3 - SUNINA OWOIE v lersle ictirn iore: o s iedarer et isomeeinrtis o Jotsiaaor afor sreron e swa i siacellebarer oo bt 164
735 COUIKI DOZRBWETS: o o5 0 v v w6 0.5 5000 6 510000, A0 S0 g SR E A O T3 @ 0T S @RS oo 89 165
736 Coynnikl MOLYWACHING 555555 ¢ 575857965 6500 6.5 910 5.8 588 §.16 955 SO0 95958 9078 v e 8 166
7.3.7. Podejmowanie decyzji na podstawie eliminacji przez kolejne kryteria . ................ 167
LA UNBOLKONCOWE oo smsmesnanvsseas Miels s iam s o es s vy e saes Gam s smvsni 168
LINCTAUONE CYXONRINA < re v o0 wroeant ) 7 05 07 e 5 6 e G o 5 114 0 0 [ ooy e 168

8. Poznawcze uwarunkowania skutecznosci wizualnego przekazu reklamowego .... 171
Blazej Szymura, Tomasz Horbaczewski

8.1. Uwaga jako system efektywnej selekgji informacji ................ ...t 172
8.2. Priorytetowe i zwykie wiasciwosci przekazu wizualnego . ............ ...l 173
8.3. Cechy priorytetowe a efektywnos¢ przekazu reklamowego ....................... 175
831 RUCIATIIMAEE & .0 510 oms 0 vivrari 10 vt 9,8 10 607 0 0 €Ty o006 00 0 0 00 e ik 670 B 16556 175
8.3.2. DYSIONS/GICDIA + 455505 amso s HEW 03 F Um0 6T 5T THEERT T EEEATHT @ T T 176
833 KOlOHKONHASE 5 557w w610 550569 56 & 59 S0 08 BUSHE SR UEF TR 50858 8 SR TR 6 6 585 s 176
8.4 Znajomos¢ marki a efektywnos¢ przekazu reklamowego . .........coiiiiiiiiia. 177
8.5. Elementy graficzne a efektywnos¢ przekazu reklamowego ....................... 177
Bi6. RGO KONCOWE: - oo ciuiis 508 it 0500 i i s 10 05 8 i s 0 179

LICETSHGIA CYIOWANA 1000 50w s sms a5 S A 45 B R AP RS AR T O e B R Ea AT w3 179



VIIl  spoteczne $ciezki poznania

Komentarz: Moje trzy grosze o wplywie spotecznym ................ccciiviinnn 182
Dariusz Doliriski _
L O N I e s s e e st el e ottt o e el sy etk o e Fad il sty Tl wuuebama ' 187

Cze$¢ 4: ZAGADNIENIA TEORETYCZNE | METODOLOGICZNE

9. Przez poznawcza dziurke od klucza. O badaniu funkcjonowania umystu

W sytilaclach spoleCEIVE ... viv.inossmssninimianssssaminswanesws s vees 191
Stawomir Spiewak
9.1 PYODIGIN KPOMKDT o« siia 5o v 00m 550 5 5 5305 900 0 90505 958 910 0 09 100 s 018 6 000 910 0 06 6 6 08 3 192
9. TN I O KGR . v T e ot €1 s et i ettt Ve gl o oy s Bt 0 193
9.3. Odkrywanie $ciezekmentalnych ...ttt 194
9.3.1, PHYMOWAGIE SEINAIMYEIING . o « 0 w0000 wim w0 wim w0 a0 ovie ' arie wcora msie o ot e w e w0 195
9.3.2. PiymOwanie afIIWWIE: i 5s 50 450 s 9 0w #1006 B § 556 S1978 6468 018 1878 18 0 60 6 W) 98 6308 s 198
9.3.3. Prymowanie .niesekWencyine® .« «q < s srs o e sw s wa s ais o 9 5 98 5978 We S w8 00 6 003 200
9.3.4: Mentaloy nadbagad ... ..c.oo5ieii aiv e ais s o5 5 @i b ok 5 @6 3 0 e T 205
9.4; UWA0) KONCOWE oo 55550055 0 5 0w 0 51505, § 64 5,8 9,808 8 5055193 908 908 5755 00 W05 0 509 956 3o 209
LRI OVRONIEING s n s s 3 00 ¥ i (98 6 I 08 00 0 Y B 90§ 8 W 393 21
10. Kilka uwag o naturze i ewolucji nurtu poznania spotecznego ................. 215
Mirosfaw Kofta
10.1..Co sle zmienito W. SOCIal COOMILIONT. 5.« s 555 s 5isv w6 we 5 o 53 53 50k § 908 G 9.9 3 8 6 i 217
1011 Po2niant® GOrGCR.INC OMOINE .o oo oo oo inonn e i o inon o 0 ne s iais orss 5000 B 58 8 1014 217
10.1.2. Poznanie spofeczne jako konstruowanie poznaweze ...........cceeiiiiiiinnnas 220
10.1.3..Dominujaca rola.Ja W POZNaNil SPOIBCEIWIN: .« « vs o w4 vi0 s w004 610 8 w6 01678 0 40 wiw 8 a6 221
10.1.4. Zainteresowanie wysitkami podmiotu, by kontrolowa¢ wiasne mysli i zachowanie ....... 223
10.1.5. Reprezentacje nie tylko interpersonalne, ale i migdzygrupowe ..................... 224
10.1.6. Automatyzmy mniej SZYWNE . . . oo v v vt et s tienecnnancnanennsoesasnsaasas 227
10-2. UWagl KOBCOWE 4556 o 5w s 50 00 16w 9000 8150558 50 5000 018 0,00 00908 8 010, 0 00 90 603 0 00 228
LICETAIND CYTOWRAND 55505 510 5 56 w5 575 5 155 5% 915 8000 5908 1% 016 530 8 8 978 81808 818 36 8.8 8 18 108 818 8 8 als 229
INARRE MAPWABIC - . .. oo oo i i i i o s ot 7 1 5 66 e il 0 ol i & 1 043 233

INAOKS TRECZOWY, .o cicnivsmamsss i s s dns e sasms@sses® s sesssssae e imi @ 239



