Spis tresci

STOWO WSIEPIE:, - 5vsssvemssnsransitisssimssssansesminsssaissan it sboomasiascnestansesms seussvs suemvevus Aeeovssssssss 9
1. Uwarunkowania prawne dziatalno$ci reklamowe;j .........cccceceevuereevienceenienreennennen. 11
1.1, Ustawowe pojecie 1eKIalY ..o meommmsmnsiiias e 11
1:2. Nieuczeiwa konknrencia W TEKIAMIE ......ocosvvmssesvnnmpsssenisssssosossssomsisssmssinsns 12
1.3. Reklama sprzeczna z dobrymi obyczajami i uchybiajaca godnosci czlowieka .. 13
1.4, Reklatnd wpioWadiaigen W BIal ....osummmmmnssmsmmmmessromemasnpmssusssses 13
1.5. ReKlama NIEIZECZOWA .......c.cecuevueereereererienneeseeetereeesanaesaeseaessessessessessessassans 15
16, ReRIAMa UREYEA o anmumimissons st srmnssnsasmssansasensonsensorasnssssssisossaszssns 16
Ll BekIavns QCIRZINE vvvasucsisnsssvianmssmssssssasnsisissmassssssssassassnsssissmnmssmmsinonssinss 16
1:8. Reklama: POrOWNAWGCZA oouvsumsmisavmuinsampusssmmuinsmsmasasssissasssdsasssissisiaiss 17
1.9. Rekiama AlROMOIG.....penaemsssvmmssinmnimiasimaammsiamosmssarssssisssasiss 17
1.10. Reklama wyrobOw tytOniOWYCH ........ccceecverveecreereeneciecrerieneenne e cneeseennes 18
LY REKIBMa JeKOW .civirivivivmois iiniimiomivss s i pms i essss sesm ke 18
1:12. Reéklama gief hazardOWyCh st sssismainims 19
1.13. Kodeks postepowania w dziedzinie reKIamY ....ovsesasessoossssssssssisssssonnasssss 20
1.14. Uregulowania dotyczace reklamy ZEWNQIIZNE] ..........cccveverveervevverursversennens 23
1.15. KeyPLOBCKIATNG 5. civmnsiinin it Simvsemimmmnssonssvnsermsonmsersrrmenessasiairessibsaiorssniss 25
1.16. Reklama 2 Prawo ANtOISKIC .. unsisamiisosncssssisinsisnsupsdssssrasnssssnsasassrnsans 26
2. Etapy tworzenia reklamy i WyDOT jej CElOW ...........c.ccceeniorernssassessnssessnsancsnasnasese 31
2.1, BLapy (WOTrZenIa TeKIAINY «....couimesmmissimssisssinisssessmis s iaav s oriss s st 31
2.2 WYBOE CElOW EEKIRIMAY «.uco0rorssmmomssmmommmnmwmmervasensmsusuus T 32
3. Decyzje w zakresie grup docelowych, tresci reklamy i budzetu ........................ 35
3:1. WYBOE adeesatOW YEKIAMN v oriovmmnmarmmsas armmmmemmsims s s s iansiosmis 35
3.2. Zasady doboru tresci reklamowych a etap kreatywny .............ccceevevereennene. 36

3.3. Wybér sposobu prezentacji tresci reklamowych ........ccoeceveeeereveeecrennenenne. 39



Spis tresci

3.4, Tworzenis DOALEIL PEMMDWERD .. coonscmsmsnmasssssss coronssssinsmmnssnssssnnsns emsessasms 41
1. DUGEEE SOOUE TE MR L BOIOW THIE: TR 5.socasioensivnassansssiamnsssironsissnssssnnsnsmsosa 46
. Pporzgdaanie: Brielts SEKHMOMEED v ovrsresssmeinsrers oo s s vty otes s ey 51
.0 RN TR - i s wi vt s P sl b i oo e 448 51
4.2. Praykiady briefOw w rOZnych AgeNSIACH ....c.ccesmmcamsorassnmssassassosnsassnssasonsassnn 53
4.3, ROHBAIE DEEBRU 1 orvirimisnnmsoniesisssssassamssnmis massmisusaass 30 wisss RIS ARSI VR ARG 55
. Plan mediéw — wyboér srodkéw przekazu reklamowego .........ccceeeeeeiverersersuennee 63
2.1, Kxytenia 40bomm DOSRIIN DEKIANIT . somimionmms sessmmsssamsomonsassassnsatnmssss sensmves 63
il INEOALE BINOTE TINE: RUUE s csnoivavnrwonnssior 6 50 6.6 000600 405645 1 006550 4005 46435 5565 65
Do NIETIE DUIDW (B8 JIBS 1 0vue amasemmsnasons inom 1555001055 6 0000 1My 29755 GO0t ahex a0¥ 45 098 72
24, TWorzeniz PHINT. BIOW rovyrsavasormmmrmmoasssemmempnsers s s essparnessmyss 73
5.5. Wskazniki wyliczane dla potrzeb planu mediow .........cccceuvvuererucrurniecrenene 80
. Zasady wspélpracy z agencjg reklamowag ........cccceeceriieerininneinsiescsiesienns hssanansisuns 83
6. 1. Zakres vslug agencii YeKIAMOWE] .1 cxeisssinsnmusmossmsessommonssesasssspsensussasesny 83
6.2. Struktura agencji, czyli kim sg ludzie od reklamy? ..........ccccrverienircnnuneane 85
0.7, IrVIEOn WOINIINT BROINEIE < oo s iimommioninanns s s s o o 93
6.4. Procedura planowania kampanii reklamowej przez agencj¢..........ccceerueneee. 94
e IRIEATEIRRIN, BRI v imvesowsionioiiiss i v BSOS e 99
L. Toohiike SOKIABLY PURBOWIEY w.-iacuenasnasiossrsnisih o shitnekitdin seihbsass s b shaiknin 99
Tl TASIOCDLY: OFIOBTRIE DIDSOWYOI isicnssuis sovsnuimsnearsvssamoseivssssksnfosssinstanissseivgsses 100
Ve DN IEUMAIC s nmeon srustmiis snons ves0s eomson i s e sms e STV RIS RO SO 3 101
Tk, T SRR st s s e Vil oo oA S PEs 1 SRR P Y 106
Tk RN IRIRRNIMOITNTY o oiisscsonsoninssinssmai awoinism S ss o o o it S 108
T, Tochniks TIRSFTONIINE PRKEAIIN . oo s simnssoniosinssinsnnosnins innss siniaststsnboasonssunin 111
7.7. Rola agencji reklamowej w reklamie prasowe] ..........cceevencreesersuessecsaecsees 112
78, WpAlpracs 2 AR worssmawmaasssmansansmasmvnvssmmsavionmaensmss 113
B TR T R R . S U A SR 119
8.1. Techniki prezentacii produkttl b USIIBI ...ccciimussissosssisasmsssssssassissassnansns 119
8.2. Wspélpraca ze zleceniodawcg reklamy ..........cccocceeceecessreesensessessasionssnnns 127
8.3. Cykl produkcyjny reklamy teleWiZYIIE) ..c.conemnercimasveressstarscssserevessenvatense 128
8.4. Obraz, kolor;, siowo. Thwagh ToChDICTNS ... ccovcenscimmscvnseniossopssosssmmenssmmasosnnos 131
DR IURURIIMEIN o coccuisisissinnisansi o oA AA A A A ks N S ASS Aaa 133
D0: INOTVE SOOMMEY acasssvessmmssimonsssts s tmms e st es oA IS NS SN EN 134
s TR CRIETEIENL TMIRII . vttt s sl A P Mo A M 139
9.1. ,,Tu i teraz”, czyli cechy radia jako medium linearnego...........ccecerueueunee 139

9.2, TeOhDIKT TEKIAMNY TBNOWE 1cassssansassissonssesasiannessssmasmmmsarns sonsoss s s issigon 142



Spis tresci 7

9.3.. Etapy tworzenia teklamy raAdiOWe] «uasaussmassisssnsimssmssssstsonsssnessusswansss 142
94, Tresé reklamy TadIOWE] ...ccvcvmmeresmmmvisssrmmpmisnmomramssaaismsisniiis 144
9.5: IDIWIEK - oo ciinsiamsiuiissnso s o5 s e oA RSB S A 147
9.6. Zasady ZamiieSZCZaANIA FERLAM visossuistanessuosssssmnssssssnsissossensonsssossinassssanse 148
9.7. Warunki WSpOIPracy Z TaQICM ..o sissriessacsisssrisisosesmmisrasarsonsasnnssnasersses 148
JO. RekIaina ZEWHBRZNG :aumisetiismnmmunsonrsssnsssmnonssnsmonsnsswsssssrabssssseiiaimniemsssiasssisss 161
10.1. Charakterystyks Teklamy ZEWNCEZNC] ::.cccuc.oesonossossassaiianersnsssanssosssssassos 161
10.2. Nosniki reklamy ZeWNEIZNEC] ssusussumsssssousasasssssmrsmssmiaspinmsanssssavsnssssossass 162
10.3. Wspélpraca z agencjg i firmg brokerska.........ccceceeveevieniinininicninnunnns 163
10:4s Krvteria Wybort tALE «....onnininmmisinimmiirissinibstss s assaion 164
10.5. KOBZIY 1 CIEKUVWIOSE! «.susumusssvmssuussasssssicnnssssossnssomssravomssssisvisssseseomssans 165
10.6. Kodeks postgpowania w dziedzinie reklamy zewngtrznej .................... 166
L1 IRIBENEE: oo cnnruniian it sesnresnenvumesssusssopnensrusmanentnr e R H IS T RET TR S It
11.1. Zasady wykorzystania Internetu do reklamy ..........ccccceceevenuivcrnecennennes 178
11.2. Koszty reklamy I0eINEIOWe] . asmisuswnssmssnmasmansssssmssiasnssasssonssisioss 181
11.3. Administrowanie serwisem promocyjnym w Internecie ...........c.eeuee... 182
12, Inhe TorD0Y TERIAHIY . i smsissinn o sonstiscaminiitishiaisessannasiomomsonnnasssasshansenbvasassinnsnunss 185
12.1. Galanteria TeKIAMOWE .covavinsssissssmemuemsammemssseiss Hiuasasemsniss srsssssisissss 185
12.2. UIOtKA 1 TOIOBT «ooccisuiivsmsisesonmommnsnsssssoninnsssssssnmms s vess savasasssssssssmissassssssas 186
12.3. Wspélpraca z agencja reklamowg przy materiatach POS ..................... 187
12.4, Reklama SleIMBIYWORA ;.:cmissiismissnssissontiossisssaiossosmsssssosssssisoonsis 188
12.5. Reklamy wielKOWYMIRIOWE .:uousvsusuenssussusssumsmsmsissssssssisssossmnssonssassss 192
12,6, HADPEDINE. . ...convssisummusvssmaonsesvonnensussspsssssnssssamso s o iassesaamsssssiis s sssamsiass e 193
127, KAMPADIC PRTIICIRICIE 1vsicnncsrossssssismomnsspsssnessaninsss s s s s vaame s oo amseins 195
LARONCTONIC . visiiisinsbiionm b s eI s R U S e R RV e 197
SCNAINE PEZYPALKOWN, o xiossassisssorimsninnes 5 omsssksmacssssimnsma ssmssms s naass s iavs oo s o 199
Aneks I. Jednolite reguty prowadzenia intereséw z potencjalnymi klientami .......... 213
Aneks II. Spis wybranych aktéw prawnych i samoograniczen ..........c..ceceevuenueens 215

LACOTBIUIDR . coouisiasusimsanssimnansossnissassssisisssanssneossais s s ios e s Vo RS s NS TS RS T AR 35 0% 219



